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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国户外运动市场分析与投资前景研究报告》介绍了户外运

动行业相关概述、中国户外运动产业运行环境、分析了中国户外运动行业的现状、中国户外

运动行业竞争格局、对中国户外运动行业做了重点企业经营状况分析及中国户外运动产业发

展前景与投资预测。您若想对户外运动产业有个系统的了解或者想投资户外运动行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。

    户外运动是指在自然场地（非专用场地）或人工模拟的自然场地，开展的体育活动。专门

为户外运动生产的用品&ldquo;户外用品&rdquo;。随着户外运动的不断，科学技术的不断革新

，户外运动的外延可能还会继续扩大，户外用品的种类也会不断增加。       

     近几年来，户外运动兴起，人们的热情也越来越高，登山、攀岩、徒步穿越等运动形式愈

来愈受到人们的喜爱。由于户外运动是一项专业性较强的体育活动，除了对参与者自身体能

的要求外，还需要所使用的户外运动装备能适应恶劣的天气和复杂的地理环境，使之成为户

外运动安全保证的第一道&ldquo;保护屏障&rdquo;，随之催生了户外用品市场。
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